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A Vazto REMAKRE vai aléem de um simples rebranding, ela
conecta sua empresa de maneira auténtica e impactante
com o publico-alvo, gerando um reposicionamento oue

transmita inova¢do, crescimento e relevancia para sua
marca.

Combinamos Nossa expertise em design, pesouisa de
mercado e estratéqias digitais para levar a sua marca paro
o futuro de maneira Unico, alem de refletir os valores e
Propositos do seu negaocio.
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OBJETIVOS PRINCIPAIS

R

REFORCAR € EAPANDIR O AUNMENTAR O INMPULSIONAR ADAPTAR-SE AS

REVITALIZAR A ALCANCE ENQAJAMNMENTO AS VENDAS MUDANCAS DO
ARCA MMERCADO

remaoke | vate



COMO SABER S&E REALIVIENTE PRECISO DESTE PRODUTO?

BAIXO RECONHECIMENTO
DE MARCA?

MUDANCAS NO
MERCADO?

Dificuldade em se destacar,
resultando em baixa
conscientiza¢do entre
consumidores e potenciais

Altera¢des nas preferéncias do
consumidor ou No cenario,
exigem um Novo posicionamento
de mercado.
clientes.

MARCA MUDANCAS O
DESATUALIZADA? COMPORTAMENTO DO
CONSUMIDOR?

Pressdo para se adaptar e
inovar em resposta a novas
tendéncias e tecnologias.

Exigéncia de adapta¢do as
novas expectativas e
comportamentos dos
consumidores.
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O QUE VOCE IRA RECEBER?

Redefini¢oes

ANALISE DA MARCA ATUAL:
Avaliacdo da percep¢to atual da marcq, incluindo andlise de identidade
visual, posicionamento no mercado, valores e missao.

PESQUISA DE MERCADO:

Coleta de dados sobre 0 publico-alvo, concorréncia e tendéncias do
setor. Isso pode incluir entrevistas, ouestionarios e anadlise de
comportamento do consumidor.

DEFINICAO DE OBJETIVOS:

Estabelecdmento de metas caras para o rebranding, como aumentar a
conscientizacGo da marca, entrar emn Novos Mercados ou mudar a
percep¢Go do publico.

DESENVOLVIMENTO DE NOVA IDENTIDADE VISUAL:

Criacdo ou atualizacbo de elementos visuais, como logotipo, paleta de
cores, tipografia e design grafico, para refletir a nova proposta da
narca.

REDEFINICAO DA MENSAQEM € POSICIONAMENTO:
CriagcGo de uma nova proposta de valor e mensagens oue

comuniouem efetivamente a nova identidade e posicionamento da
narcao.

DESENVOLVIMENTO DE DIRETRIZES DE MARCA:
Elaboracdo de um manual de marca oue contenha diretrizes sobre o
Uso dos elementos visuais, tom de voz e estilo de comunicacdo.

DEFINICAO DE PERSONAS:

Persona € a representaco ficticia do cdiente ideal, criada a partir de
dados reais. £la ajuda a entender as necessidades, comportamentos e
objetivos do publico-alvo, orientando a comunicacdo e as estrategias
de marketing para oue sejam Mais precisas e eficazes.

REVISAO DE PROPOSITOS DA MARCA:

Aoui, reavaliam-se os valores centrais e 0 proposito da marca, para
garantir oue eles estejam alinhados com a nova identidade visual e
comunicativa. Essa revisdo orienta o tom e a linguagem oue serdo
Usados Nas redes sociais e no site, garantindo oue a Mmarca comunioue
de forma clara seus novos objetivos.
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O QUE VOCE IRA RECEBER?

Campan ha de Rebra nding ROTEIRO PARA VIDEO INSTITUCIONAL:

O roteiro para o video institucional @ uma estrutura narrativa gue
define como a nova identidade da marca sera apresentada ao publico.
Ele geralmente incui uma introducdo & historia da marca, © motivo do
rebranding, os valores renovados, a apresenta¢do da nova imagem e,
poor fimn, uma chamada para ag¢do (convite para o publico conhecer e se
conectar com a nova fase da marca). O video serve como peca central
de uma campanha de rebranding, ajudando a comunicar de maneira
emocional e envolvente.

A campanha de rebranding € o processo estratégico de redesenho e
reposicionamento de uma Mmarca No mercado. O objetivo principal é
transformar a percep¢do da marca para alinha-la com novos valores,
metas e tendéncias de mercado, mantendo a esséncia da empresa. Isso
inclui a reformula¢do de elementos visuais como logotipo, paleta de
cores, tipografia, bem como a defini¢cdo de uma Nnova comunicacdo veroal
e posicdonamento no mMmercado.

CONCEPT PRINCIPAL:
O concept é a espinha dorsal criativa da campanha de rebranding, oue

quia todo o desenvolvimmento visual e textual. Ele representa a nova ideia
OuU proposta oue a marca deseja comunicar ao Mercado e gue servird
comMo base para todas as pecas publicitarias, materiais e campanhas.

CRIATIVOS CON LEQENDA:

Os criativos com legenda sGo pec¢as visuais desenvolvidas para midias
digitais e impressas, como posts em redes sociais, materiais
promocdonais para revistas, cartazes e folders, alémn de artes exclusivas
para caompanhas de email marketing. Cada pega visual € acompanhada
de uma legenda ou chamada textual, oue ajuda a transmitir a
mensagem da campanhag, alinhada ao conceito de rebranding da marca.
(Para Stories, Feed, Revistas, Cartazes e Folders, Email Narketing )
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O QUE VOCE IRA RECEBER?

Planeamento de Midia

O planejomento de midia € o processo de definir a estratégia de
comunicacdo para veicular a nova marca em diferentes canais de
nmarketing, tanto online cuanto offline. O objetivo € garantir pue a
nmensagem chegue ao publico-alvo de maneira eficaz, utilizando os
canais corretos e com o investimmento adeguado.

DEFINICOES DE CANAIS

Esta etapa envolve a escolha dos meios de comunicacdo onde Q
campanha sera veiculada. Isso pode incluir canais digitais, como redes
sociais, email marketing e (Qoogle Ads, e canais offline, como revistas
iImpressas, outdoors e eventos. A sele¢do dos canais depende do
publico-alvo e das metas da campanha.

DIRECIONNAMENTO DE ORCANMENTO

O orcamento de midia define como 0s recursos financeiros sero
alocados entre os diferentes canais escolhidos. Dependendo da
estratéqiq, pode-se destinar uma porcentagem maior para Midias
digitais (como redes sociais e publicidade paga) ou para midias offline
(como revistas, eventos e outdoors). O direcionamento do or¢amento
visa garantir o melhor retorno sobre o investimento (ROI).

DEFINVIGCAO DE CRONOQRAMA

O cronograma organiza as etapas e 0s momentos de execucao Jda
companha de rebranding. €le determina Quando cada peca publictaria
sera veiculada, os marcos importantes (como o lancamento do video
institucional), e a duracdo de cada fase da campanha (pre-lancamento,
lancamento, pos-lancamento).

Definicao dos KPIs (Indicadores de Desempenhno)

Os KPIs (Keuy Performance Indicators) sao metricas utilizadas para medir
O sucesso da caompanha de rebranding. Eles podem Incluir indicadores
como alcance, engajamento, conversoes, crescimento de sequidores Nnas
redes sociais e aumento nas vendas ouU geraco de leads. A definicGo dos
HPIs e essencial para avaliar o desempenho da campanha e ajustar a
estrategiq, se necessario.

DEFINICAO DE PUBLICO

£ssa etapa envolve segmentar o publico-alvo da campanha, com base
em dados demograficos (idade, género, localizacdo), comportamentais
(habitos de consumo, interesses) e geograficos (reqides prioritarias).
Conhecer o publico permite gue a Mensagem seja Mais precisa e
relevante, aumentando as chances de engajamento e conversQo.

PLANUO DE ATIVAGAO (ONLINE € OFFLINE)

O plano de ativacdo detalha como a campanha serd executada Nos
diferentes canais. Vo online, isso inclui a ativacdo de anuncios em redes
sociais, campanhas de email marketing e (Joogle Ads. [Uo offline, envolve
a veiculacdo de pecas em revistas, eventos e publicidade em locais fisicos.
O objetivo € garantir oue o publico tenha contato com a nova Mmarca em
varios pontos de interacao, tanto no mundo digital ouanto no fisico.
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O QUE VOCE IRA RECEBER?

Revitaliza¢do dos Canais de
Comunica¢ao (Redes Sociais e Sites)

A revitalizacdo dos canais de comunica¢@o é o processo de atualizagbo
e moderni2za¢io dos perfis da marca nas redes sociais, site e outras
plataformas de intera¢do. Isso garante oue todos 0s canais estejom
alinhados com a nova identidade da marca apos o rebranding.

REDEFINICAO DE BIO (REDES SOCIAIS)

A bio é a descricGo curta gue aparece nos perfis de redes sodiais, cOMO
Instagram e LinkedIn. A redefini¢cGo da bio implica adaptar esse
espa¢o para refletir a nova fase da marca, comunicando seu
posicionamento atualizado e valores essenciais.

REDEFINICAO DOS DESTAQUES (INSTAQRAMN)

Os destaoues no Instagram sGo se¢des Que permitem organizar
conteudos relevantes de forma permanente. A redefinicdo dos
destagQues envolve organizar e criar Nnovas categorias oue apresentam
a nova identidade, como “Sobre Uos", “Produtos/Servicos”, “Uovidades”
e outros, de acordo com o oue melhor se alinha a nova estrategia da
narca.

ARTES DE DESTAQUES DAS REDES SOCIAIS

As artes para 0s destagues sQ0 visuais oue acompanham os stories
fixados no perfil do Instagram, servindo como uma “vitrine” permanente
da nova identidade. £ssas artes devem refletir a estetica do rebranding e
ajudar a criar uma identidade visual coesa nas redes sociais,
aumentando a percep¢ao de profissionalismo e cuidado com a
comMunicacao.

INVESTINMMENTO
RS85.000

/ €14.000




SOBRE A VAZ2TO

+DE& 15

ANOS DE MERCADO

Com mais de 15 anos de experiéncia Nno mercado,
o Vazto se destaca como uma referéncia em
inovacdo e transformag¢do de neqocios. ossa
trajetoria € marcada por um compPromMisso
inabalavel com a exceléncia e a adaptagdo as
novas demandas do mercado,
consolidando-nos como parceiros estrategicos
de nossos clientes.

+1/0

PROJETOS INNMPLEMNENTADOS

Com um portfolio impressionante de mais de 170
projetos bem-sucedidos, a Vazto demonstra sua
habilidade em transformar ideias em realidade.
Cada projeto reflete Nnosso compromMisso com aQ
oualidade, a eficiéncia e a capacidade de atender
Qs necessidades especificas de nossos clientes,
garantindo resultados excepcionais.

’/

+100

EMNPRESAS COMUDUZIDAS AO FUTURO

Ao longo dos anos, a Vazto tem sido a for¢a
propulsora por tras do avango de mais de 100
empresas. Vosso expertise em estrategias
inovadoras e solugdes personalizadas tem ajudado
essas organizagdes a se posicionarem na vanguarda
de seus setores, preparando-as para um futuro
promissor e sustentavel.

+220

SOLUCOES QERADAS

A nossa expertise em identificar e solucionar desafios
comple%os resultou na criagdo de mais de 500 solugdes
inovadoras. A Vazto é sindnimo de criatividade e
eficacio, sempre buscando novas maneiras de otimizar
pProcessos e promover o crescimento sustentavel para
NOSSOS Parceiros.
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CRIE O FUTURO HOJE



